LE SIGMAG, LE SIGMA MAGAIINE
des médias, de la communication et du marketing en Tunisie
Mois : MAI 2015

Top 10 Pénétration moyenne quotidienne* des chaines locales échantillon en Tunisie urbain (15 ans et plus)
Pénétration globale de la télévision du mois: 79,9

TV PENETRATION TELESPECTATEURS PART D'AUDIENCE
NESSMA TV 41,4 4 137 804 27,4

2o USROS 251 2 546 530 Lo ...) par jour : est la part du nombre des individus
AEWATANIVAT 24,9 2492 296 13,4 ayant regardé cette chaine au moins une fois
HANNIBAL TV 13,2 1320 104 9,0 durant ce jour sur le total des individus concernés
AL WATANIYA 2 8,6 864 662 4,0

AL JANOUBIA TV 1,5 152 225 0,7 La part d'audience d’'une chaine (émission,
ZITOUNA TV 1,3 131 271 0,8 support ...) : est le rapport entre le nombre de
AL MUTAWASSET 0.6 62 246 0.3 quarts d’heures passés a la regarde de la
TUNISNA TV 04 39 443 0.2 chaine par le total des temps passé devant la
TV.

Taux d’audience (ou pénétration) pour la
télévision d’'une chaine (émission, quart d’heure,

© 0 N o 0o~ W N PP

=
(@]

EL ENSEN 0,3 29 582 0,2

Audiences des principales chaines locales TV en Tunisie

* Fiche technique : Méthode des quotas, sexe, age et CSP
* Couverture des 24 gouvernorats
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Audience* : Top 10 Pénétration des émissions les plus regardées (15 ans et plus)

TV EMISSIONS PENETRATION TELESPECTATEURS PART D'AUDIENCE
NESSMA TV NSSIBTI LAAZIZA 4 24,8 2 475 768 56,8
ELHIWAR ETTOUNSI ANDI MA NKOLEK 19,0 1 902 465 47,1
NESSMA TV HARIM SULTAN 4 18,4 1840 437 47,9
AL WATANIYA 1 JOURNAL 20H 17,7 1 766 439 95,7
ELHIWAR ETTOUNSI LABES 17,0 1 704 550 42,9

NESSMA TV EMISSION SPECIALE NABIL KAROUI 16,0 1 600 395 44,0
HANNIBAL TV CA MEDI RIEN 14,0 1 395 873 33,6
AL WATANIYA 1 MATCH FOOTBALL CA VS EST 11,3 1 126 280 82,5
ELHIWAR ETTOUNSI LIKAA KHASS HBIB ESSID 10,4 1 040 564 26,3

HANNIBAL TV AL MOUSSAMEH KARIM 10,0 1 001 049 23,6
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Taux d’audience (ou pénétration) pour la télévision d’'une chaine (émission, quart d’heure, ...) par jour : est
la part du nombre des individus ayant regardé cette chaine au moins une fois durant ce jour sur le total des
individus concernés

La part d'audience d’une chaine (émission, support ...) : est le rapport enire le nombre de quarts d’heures
assés a la regarde de la chaine par le total des temps passé devant la TV.

AUDIENCES DES PRINCIPALES CHAINES EN TUNISIE
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Top 20 pénétrations des stations radio en Tunisie échantillon urbain (15 ans et plus)

TUNISIE

RADIO PENETRATION PART D'ECOUTE AUDITOIRE Taux d'audience (ou pénétration) pour la télévision

MOSAIQUE FM 11,9 232 1 189 546 d’'une chaine (émissioq, qygr’r d’heure, ...) par,jour : est
la part du nombre des individus ayant regarde cette
VAR O]\ 7AY 6,2 11,9 617 978

chaine au moins une fois durant ce jour sur le total des
SHEMS FM 5,3 9,0 532 487 individus concernés

ARSI~ o B ORI La part d'audience d’'une chaine (émission, support ...) :
RTCN 2,7 4,5 266 243 est le rapport entre le nombre de quarts d’heures passés
IFM 24 4,1 241 817 a la regarde de la chaine par le total des temps passé
R.JEUNES 1,9 3,4 185 638 QLI

R.SFAX 1,7 3,7 170 982
R.MONASTIR 15 2,7 146 556
SABRA FM 1,4 3,4 144 113
RTCI 1,4 2,5 141 671

EXPRESS FM 1,2 1,7 122 130

R.KEF 1,2 2.2 119 687 * Fiche technique : Méthode des quotas, sexe, dge et CSP
R.TATAOUINE 1,2 2.4 119 687 * Couverture des 24 gouvernorais

CAP EM 1.0 21 97 704 * Effectif : Echantillon = 4 094

* Période : Du 01 au 07 mai 2015
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Pénétration globale de la radio du mois: 36,8

AUDIENCES RADIO EN TUNISIE

TUNISIE CULTURE 1,0 1,4 95 261
OXYGENE 0,8 1,8 83 048
OASIS FM 0,8 2,1 80 606
R.GAFSA 0,7 1,1 68 393
CHAANBI FM 0,5 0,9 48 852




LE SIGMAG, LE SIGMA MAGAIINE
des médias, de la communication et du marketing en Tunisie
Mois : MAI 2015

TOP 5 Secteurs TV : TOP 10 Marques TV :
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TOP 5 Secteurs TV : TOP 10 Marques TV :
en terme de durée en secondes NESSMA TV en terme de durée par secondes
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TOP 5 Secteurs PRESSE :
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LE SIGMAG, LE SIGMA MAGALZINE
des médias, de la communication et du marketing en Tunisie

Couverture Médias Monitoring Sigma (piges)

Al Wataniyal, Al Wataniya2, Hannibal TV, Nessma TV, Elhiwar
Eitounsi, Telvza TV, Al janoubia TV, Tunisna TV, Zitouna TV, Al Mutawasset, TNN

RTCN, Radio Jeunes, RTCI, Radio Sfax, Radio Tataouine, Radio
Monastir, Mosaique Fm, Shems Fm, Express Fm, IFM, Cap Fm, Oasis Fm, Ulysse,
Mahdia Fm, Jawhara Fm

> Presse: ‘ bdomadaires, 18 magazines

> Affichage:




sSIGMA
2045 =
: _

4

- e

°3 B
) /\ 3 ; t;, - i

7



