LE SIGMAG, LE SIGMA MAGAIINE
des médias, de la communication et du marketing en Tunisie
Mois : MARS 2015

Top 10 Pénétration moyenne quotidienne* des chaines locales échantillon en Tunisie urbain (15 ans et plus)

Pénétration globale de la télévision du mois: 81,6

TV PENETRATION TELESPECTATEURS PART D'AUDIENCE
ELHIWAR ETTOUNSI 32,7 3 273 769 26,7
AL WATANIYA 1 31,4 3 136 361 15,6
NESSMA TV 29,1 2 910 839 18.4
AL WATANIYA 2 16,7 1 671 083 7,8
HANNIBAL TV 13.4 1 344 507 8,1
EL ZAITOUNA 1,2 118 923 0,8

Taux d’audience (ou pénétration) pour la
télévision d'une chaine (émission, quart
d’heure, ...) par jour : est la part du nombre
des individus ayant regardé cette chaine au
moins une fois durant ce jour sur le total des
individus concernés

AL MUTAWASSIT 0,8 83 801 0,4
EL ENSEN 0,3 28 344 0,2
FIRST TV 0,2 17 253 0,1

La part d'audience d’une chaine
(émission, support ...) : est le rapport
entre le nombre de quarts d’heures
TNN 0.2 161637 051 passés a la regarde de la chaine par le
TUNISNA TV 0,2 16 021 0,1 total des temps passé devantla TV.
TELVZA TV 0,1 13 556 0,1

Audiences des principales chaines locales TV en Tunisie

——— ELHIWAR ETTOUNSI @ * Fiche technique : Méthode des quotas, sexe, dge et CSP
WATANIYA 1 Eopliag-it * Couverture des 24 gouvernorats
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AUDIENCES DES PRINCIPALES CHAINES EN TUNISIE
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Audience* : Top 20 Pénétration des émissions les plus regardées (15 ans et plus)

TV EMISSIONS PENETRATION TELESPECTATEURS
ELHIWAR ETTOUNSI LABES 25,1 2 507 984
ELHIWAR ETTOUNSI ANDI MA NKOLEK 24,2 423 622
AL WATANIYA 1 JOURNAL 20H 24,1 412 094
ELHIWAR ETTOUNSI LIMAN YAJROUU FAKAT 22,6 262 040
ELHIWAR ETTOUNSI EMISSION SPECIALE 24/7 (18 MARS 2015) 17,0 697 793
NESSMA TV HARIM SULTAN 4 15,2 515 021
ELHIWAR ETTOUNSI KLEM ENNES 13,7 371 817
NESSMA TV SOIREE 6 EME ANNIVERSAIRE NESSMA 13,5 354 167
ELHIW AR ETTOUNSI ALYAWM ATHAMEN 13,5 353 807
NESSMA TV TAGHTIYA KHASSA (18 MARS 2015) 12,4 239 389
HANNIBAL TV AL MOUSSAMEH KARIM 11,6 160 193
NESSMA TV NSSIBTI LAAZIZA 10,3 026 965
ELHIWAR ETTOUNSI STADE ETTOUNSIYA 9,8 980 054
AL WATANIYA 2 CHOUFLI HAL 9,3 932 647
ELHIWAR ETTOUNSI ANDI MA NGHANILEK 8,6 858 601
HANNIBAL TV FEUILLETON RAGHMA AL AHZEN 7,6 758 520
AL WATANIYA 1 DIMANCHE SPORT 7,1 710 577
AL WATANIYA 1 MERCREDI SPORT 5,8 582 576
HANNIBAL TV CA MEDI RIEN 5,7 567 957
NESSMA TV NESS NESSMA NEWS 4,8 479 604

Taux d’'audience (ou pénétration) pour la télévision d'une chaine (émission, quart d’heure, ...) par jour : est la part du
nombre des individus ayant regardé cette chaine au moins une fois durant ce jour sur le total des individus concernés
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La part d’audience d’une chaine (émission, support ...) : est le rapport entre le nombre de quarts d’heures passés a la
haine par le total des temps passé devant la TV.
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Top 20 pénétrations des stations radio en Tunisie échantillon urbain (15 ans et plus)

TUNISIE
RADIO PENETRATION PART D'ECOUTE AUDITOIRE Taux d’audience (ou pénétration) pour la télévision

MOSAIQUE FM 12,1 24.9 1213 172 d’'une chaine (émissior!, q}u.:rt d’heure, ...) par,jour : est
la part du nombre des individus ayant regarde cette

SHEMS FM 6,5 11,1 646 200 chaine au moins une fois durant ce jour sur le total des

ZITOUNA 6,2 12,7 623 917 individus concernés

JAWHARA FM 4,8 9,1 482 793

RTCN 3.4 6.3 339 193 La part d’audience d'une chaine (émission, support ...) :
est le rapport entre le nombre de quarts d’heures

IFM 2,4 4,3 242 634 passés a la regarde de la chaine par le total des temps

R.JEUNES 2,4 3,3 235 207 ek il

R.SFAX 2,0 3,2 200 545
EXPRESS FM 1,4 2,1 136 172
RTCI 1,3 2,4 133 696
SABRA FM 1,2 2,4 123 793

R.MONASTIR 1,2 1,8 118 841 ; _
R TATAOUINE 11 21 108 938 * Fiche technique : Methode des quotas, sexe, age et CSP

* Couverture des 24 gouvernorats

* Effectif : Echantillon = 4 039
TUNISIE CULTURE 1.0 18 101 510 * période : Du 01 au 07 Mars 2015

R.GAFSA 0,9 1,8 94 083
CAP FM 0,8 1,7 84 179
OXYGENE 0,6 11 59 421
OASIS FM 0,5 1,0 49 517
ULYSSE 0,4 1,2 39 614

Pénétration globale de la radio du mois: 38,2

R.KEF 1,0 1,9 103 986

AUDIENCES RADIO EN TUNISIE




INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES EN TUNISIE

LE SIGMAG, LE SIGMA MAGALINE

Mois : MARS 2015

des médias, de la communication et du marketing en Tunisie

TOP 5 Secteurs TV :
en terme de durée en secondes AL WATANIYA 1 & 2

1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000 8000

reLcom ET INTERNET (R 7 350
Aumentare (D 2495
o 0
AUDIOVISUELLE ki G &J

-
FOIRE ETSALON I 1330 TUNIStA  TitIEA

TOP 10 Marques TV :
en terme de durée par secondes
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_ Marque
retecom erreener N :;:o
2 OOREDOO
ORANGE TUNISIE
CARTHAGE LAND
DELICE DANONE
SHELL TUNISIE
MAESTRO

aumentaire D

1235

TOP 5 Secteurs TV : NESSMA TV TOP 10 Marques TV :
en terme de durée en secondes en terme de durée par secondes
m = 2000 4000 6000 8000 10000 12 000 14 000 16 000 18 000 20000 Marq u e
Z ALIMENTAIRE L LYNA
— A 19 155 ) CONDOR
= 3 soL
; TELECOM ET INTERNET (Y /55 : A TUNISIE TELECOM
L S @ 5 GOLDEN TULIP
:ﬁ — 5265 N 6 SCHWARZKOPE
o nJessma
o< 7 WISSO
< ELECTROMENAGER [ 5:.:5 8 OOREDOO
O — Durée en secondes du 9 FRICO
= HOTELLERIE 4095 mois est de 45 725 ECOLE SHAKESPEARE
)
— | TOP 5 Secteurs TV : TOP 10 Marques TV :
Q- | enterme de durée en secondes ELHIWAR ETTOUNSI en terme de durée par secondes
& 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000
Z
=
1T
%)
=
o
%)
LU
>
=

NESTLE
TURKISH AIRLINES
NIVEA



LE SIGMAG, LE SIGMA MAGALINE

Mois : FEVRIER 2015
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TOP 5 Secteurs PRESSE :
Investissements théoriques (IP) en DT HT

PRESSE

50000 100 000 150 000 200 000 250 000 300 000 350 000 400 000 450 000 500 000

TELECOM ET INTERNET Y 451 739
BANQUE FINANCE (N >ss7ss
DISTRIBUTION (N 14 433
ALMENTAIRE - (N 172 970
VEHICULE ET
ACCESSOIRE — 168 956

IP théorique presse du mois

TOP 10 Marques Presse en DT HT

Marque Total
TUNISIE TELECOM 213 544
OOREDOO 103 892
ORANGE TUNISIE 88 144
CARREFOUR 75 602
ATB 58 185

AL MANHALA 55 550
SABRINE 43 300
TOPNET 41 960
SOTUDIS 38 566
FOIRE DE SFAX 32 436

=

2
3
4
5
6
-
8
9

=
(@)

estde 1 920 267 DT HT
TOP 5 Secteurs Radio :
en terme de durée en secondes RADIO

TOP 10 Marques TV :
en terme de durée par secondes
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INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES EN TUNISIE

Marque
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LE SIGMAG, LE SIGMA MAGALZINE
des médias, de la communication et du marketing en Tunisie

Couverture Médias Monitoring Sigma (piges)

»12 chaines TV: Al Wataniyal, Al Wataniya2, Hannibal TV, Nessma TV, Elhiwar
Eitounsi, Telvza TV, Al janoubia TV, Tunisna TV, Zitouna TV, Al Mutawasset, TNN

» 17 stations racdio: RTCN, Radio Jeunes, RTCI, Radio Sfax, Radio Tataouine, Radio
Monastir, Mosaique Fm, Shems Fm, Express Fm, IFM, Cap Fm, Oasis Fm, Ulysse,

Mahdia Fm, Jawhara Fm

hebdomadaires, 18 magazines
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